Miniprzedsiebiorstwo
2025 300t

Ogéinopolski Konkurs Miniprzedsigbiorstwo Roku 2025
Spot reklamowy - wskazéwki i kryteria oceny

Miniprzedsiebiorstwo uczestniczace w finale konkursu przygotowuje spot reklamowy, ktérego adresatem sa
potencjalni klienci miniprzedsiebiorstwa. Reklama powinna przedstawiac¢ oferte miniprzedsiebiorstwa w sposéb

mozliwie atrakcyjny, tak by przyciggac uwage klienta, wzbudzi¢ zainteresowanie produktem/ustuga i zacheci¢ do
jego zakupu.

Czas trwania spotu reklamowego - nie dtuzej niz 60 sekund.

Wymagane ustawienia prywatnosci - publiczny.

Link do spotu reklamowego nalezy przesta¢ nie pézniej niz 8 maja 2025 r. do koordynatora programu:
mariola.rychlik@junior.org.pl

Spot reklamowy miniprzedsiebiorstwa podlega ocenie przed finatem konkursu, zostanie wykorzystany podczas
finatu konkursu Miniprzedsiebiorstwo Roku 2025 oraz w materiatach promocyjnych Fundac;ji
Mtodziezowej Przedsigbiorczosci.

Komisja konkursowa dokonuje oceny spotu reklamowego wedtug ponizszych kryteriow, waga ocen za dane
kryterium w ocenie ogdlnej jest zréznicowana:

Kryterium waga

1+ pomyst | 30%]

1) Oryginalno$¢ pomystu na film reklamowy.
2) Idea/przestanie spotu reklamowego.
3) Atrakcyjnos$¢ formy przekazu.

| 2. | Spojnosé i adekwatnosé

1) Spéjnos¢ przekazu reklamowego z ofertg miniprzedsiebiorstwa.
2) Komunikat reklamowy dostosowany do jego odbiorcy przekazu reklamowego (klienta
miniprzedsiebiorstwa).

| 3. | Jako$é i estetyka opracowania

1) Walory estetyczne opracowania spotu.
2) Jakos¢ wykonania spotu.

4. | Skutecznosé | 30%]

1) Oddziatywanie na widza - wywotywanie u widza emoc;ji, inspirowanie, wiarygodnosé
przekazu.

2) Call to action — na ile przekaz reklamowy skutecznie zacheca/naktania klienta do zakupu
produktu/ustugi.

44 Fundacja
4 4 Miodziezowej e erhse
4 _{ Przedsiebiorczosci
e


mailto:mariola.rychlik@junior.org.pl

