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Ogoélnopolski Konkurs Miniprzedsiebiorstwo Roku 2026

Spot reklamowy - wskazéwki i kryteria oceny

Miniprzedsiebiorstwo uczestniczgce w finale konkursu przygotowuje spot reklamowy, ktérego adresatem sg
potencjalni klienci miniprzedsiebiorstwa. Reklama powinna przedstawiaé oferte miniprzedsiebiorstwa w sposoéb

mozliwie atrakcyjny, tak by przycigga¢ uwage klienta, wzbudzi¢ zainteresowanie produktem/prototyp lub ustuga
i zachecié¢ do jego zakupu.

Czas trwania spotu reklamowego - nie dtuzej niz 60 sekund.

Wymagane ustawienia prywatnosci - publiczny.

Link do spotu reklamowego nalezy przestac nie pdzniej niz 8 maja 2026 r. do godz. 15 do koordynatora programu:
mariola.rychlik@junior.org.pl

Spot reklamowy miniprzedsiebiorstwa podlega ocenie przed finatem konkursu, zostanie wykorzystany podczas
finalu konkursu Miniprzedsiebiorstwo Roku 2026 oraz w materiatach promocyjnych Fundac;ji
Mtodziezowej Przedsiebiorczosci.

Komisja konkursowa dokonuje oceny spotu reklamowego wedtug ponizszych kryteriow, waga ocen za dane
kryterium w ocenie ogdlnej jest zréznicowana:

Kryterium waga
(1. Pomyst | 30%]

1) Oryginalno$¢ pomystu na film reklamowy.
2) Idea/przestanie spotu reklamowego.
3) Atrakcyjnos$¢ formy przekazu.

| 2. | Spéjnosé i adekwatnosé

1) Spdjnosc przekazu reklamowego z ofertg miniprzedsiebiorstwa.

2) Komunikat reklamowy dostosowany do jego odbiorcy przekazu reklamowego (klienta
miniprzedsiebiorstwa).

[ 3. | Jakos$é i estetyka opracowania

1) Walory estetyczne opracowania spotu.
2) Jakosc¢ wykonania spotu.
3) Zgodnos¢ z przepisami dotyczacymi praw autorskich i wtasnosci intelektualne;.

| 4. Skutecznosé | 30%]

1) Oddziatywanie na widza - wywotywanie u widza emocji, inspirowanie, wiarygodno$¢
przekazu.

2) Call to action — na ile przekaz reklamowy skutecznie zacheca/naktania klienta do zakupu
produktu/ustugi.
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