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Skuteczny przekaz reklamowy

Nasze potrzeby reklamowe

Przygotowujac ogtoszenie reklamowe, powinnismy zacza¢ od zanalizowania potrzeb
reklamowych swojej firmy.

W tym celu uczestnicy miniprzedsiebiorstwa powinni sobie odpowiedzie¢ na kilka pytan:
A Co chcemy reklamowac? Firme, produkt, grupe produktéw czy ustuge?

A Do kogo reklama ma by¢ skierowana? Czy bedg to koledzy ze szkoty? Nauczyciele? Rodzice?
Kazda z tych grup wymaga uzycia innego jezyka przekazu. Jesli reklama jest skierowana
do kolegéw i kolezanek, mozna uzy¢ jezyka mtodziezowego, jesli reklama ma trafi¢ do
dorostych — musi by¢ napisana ich jezykiem.

A Jaki wizerunek naszej firmy chcemy przekaza¢? Czy chcemy by¢ postrzegani jako firma
wyluzowana, profesjonalna, tradycyjna czy mtoda duchem? W zaleznosci od tego, jak firma
ma by¢ postrzegana, reklama moze by¢ bardzo zwariowana lub zrobiona bardzo powaznie.

A Gdzie reklama bedzie umieszczona? Czy bedzie to ruchliwy korytarz? Czy raczej zaciszny
zakatek, gdzie kazdy moze w spokoju poczytac dtuzszy tekst? Czy chcemy rozdawac
reklame w formie ulotek? Czy moze jest to ogtoszenie na strone internetowg szkoty? Jesli
reklama ma by¢ prezentowana w jakims ruchliwym miejscu, to zdecydowanie powinna
zawierac jak najmniej tresci do przeczytania, ale za to jak najwiecej przekazu obrazkowego;
natomiast jesli przewidujemy, ze odbiorca bedzie mdégt poswieci¢ na przeczytanie reklamy
wiecej czasu, to wowczas moze ona by¢ bogatsza w tres¢.

A Czy chcemy dotaczy¢ do ogtoszenia zrywki z numerem telefonu, adresem czy kontaktem
do firmy, kupon rabatowy? Zrywki to mate karteczki doczepiane do ogtoszenia lub nadciete
brzegi tego ogtoszenia, tatwe do oderwania i zabrania ze soba. Na takiej matej karteczce
moze znajdowac sie niewiele informacji, ale muszg to by¢ te najwazniejsze — numer
telefonu, kod rabatowy, adres sklepu, data wyprzedazy itp.

Forma ogtoszenia reklamowego

Po znalezieniu odpowiedzi na te pytania uczniowie powinni podja¢ decyzje o formie ogtoszenia
reklamowego.

W warunkach szkolnych ogtoszenie reklamowe moze mie¢ forme plakatu reklamowego,
ogtoszenia w gazetce szkolnej, ogtoszenia wieszanego w gablotce, rozdawanej ulotki, ogtoszenia
na stronie internetowej szkoty itp. Kazda z tych form wymaga zastosowania nieco innego przekazu,
innego doboru tresci. Na plakacie zmiesci sie wiecej informacji niz na matej ulotce. Plakat bedzie
lepiej widoczny, ale nie zmiesci sie w gablotce. Wydrukowanie duzego kolorowego plakatu

jest drogie, a same plakaty mozna umieszczac tylko w niektorych miejscach. Ulotek mozna
wyprodukowac¢ bardzo wiele tanim kosztem, ale wiekszo$¢ oséb wyrzuca je bez czytania itd.

Nalezy sie zatem bardzo dokfadnie zastanowi¢, ktéra forma ogtoszenia reklamowego najlepiej
pasuje do naszego produktu, naszej firmy i naszego klienta.
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Tre$¢ ogtoszenia reklamowego — model AIDA

Wedtug twércéw modelu AIDA kazdy przekaz reklamowy powinien by¢ tak zbudowany, by
wywotac u odbiorcy nastepujace reakcje:

Arttention uwaga przyciggniecie uwagi klienta

Interest zainteresowanie zainteresowanie klienta wtasciwosciami produktu

Desire pozadanie przekonanie klienta, ze produkt jest mu potrzebny
i moze zaspokoic jego potrzeby

Action dziatanie witasciwe przekonywanie klienta do zakupu tego
wiasnie produktu; zmotywowanie klienta do dziatania,
czyli zakupu

W celu przyciaggniecia uwagi odbiorcy, czyli sprawienia, by w ogoéle zechciat spojrze¢ na nasze
ogtoszenie, musi sie ono wyrézniac sposrdd innych. Mozna to osiaqgna¢ poprzez np.:
A Rozmiar ogtoszenia - plakat zajmujacy p6t Sciany na pewno nie pozostanie niezauwazony.

A Krzykliwy kolor — zywe kolory (czerwony, zétty, kolory fl uorescencyjne itp.) zawsze
przyciagaja wzrok.

A Ciekawe, krotkie hasto.
A Duzy rozmiar czcionki.
A Przykuwajaca wzrok ilustracje.

Jesli udato nam sie przyciagna¢ wzrok odbiorcy, musimy mu teraz przekaza¢ najistotniejsza tresc
ogtoszenia, czyli opisa¢ wtasciwosci produktu. Najczesciej nie opisujemy jednak wszystkich jego
cech, a jedynie te najwazniejsze z punktu widzenia naszego klienta, wyrézniajace nasz produkt
na tle innych.

Kolejnym elementem niezbednym w kazdym ogtoszeniu sg tresci, ktore przekonuja klienta, ze to
witasnie naszego produktu szukat lub nasz produkt najlepiej zaspokoi jego potrzeby.

Ostatnim elementem kazdego dobrze zbudowanego ogtoszenia reklamowego jest
bezposrednie zachecenie klienta do dziatania poprzez zastosowanie w ogtoszeniu tresci typu:

A Kup!”

A ,Przytacz sie do tych, ktérzy juz kupili!”

A Jeslizamoéwisz teraz, otrzymasz bezptatny...!”
A ,Przy zakupie do ..., uzyskasz 50% znizki!”

A ,Oferta wygasa za tydzien!”

A ,Zamoéw teraz, a otrzymasz dodatkowo......!
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